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de EStUleS Optativas de 1¢" Curso ECTS
Tipo de Asignatura ECTS

Cuarto Curso ECTS

-

Optativas de 2° Curso ECTS

Primer Curso ECTS

Segundo Curso ECTS




Optativas de 3¢ Curso

Investigacion Aplicada al Marketing
Gestion de Cuentas

Creatividad en los Medios No Convencionales

Fotografia Publicitaria
Mitos Literarios y Publicidad de Autor

Marketing Social y Politico
Comunicacion Interpersonal
Consumidores y Usuarios
Cambio y Estructura Social

Estadistica Aplicada a la Publicidad y las
Relaciones Publicas

Optativas de 4° Curso
Liderazgo
Comunicacion de Crisis
Formacion de los Portavoces
Creacion y Disefo Digital Multimedia
Narrativa de la Publicidad
Técnicas de Comunicacion Oral

Métodos de Investigacion en Publicidad y
Relaciones Plblicas

Sociologia del Consumo
Marketing Promocional
Marketing Estratégico
Marketing Relacional
Relaciones Internacionales

Créditos de Participacion

Cualquier curso, en lugar de una asignatura

optativa
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ECTS
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Conocimientos
que se adquieren

Teoria y practica de la comunicacion publicitaria,
comunicacion corporativa e institucional, y de las
relaciones publicas.

Teoria y practica de los procesos de creacion,
disefio y produccion de los mensajes de comuni-
cacion publicitaria y de relaciones publicas.
Teoria y practica de las Tecnologias de la Informa-
cion y de la Comunicacion para crear y difundir
mensajes en todo tipo de medios y soportes.
Teoria y practica de las técnicas de comunicacion
y expresion oral para la defensa de proyectos
publicitarios y de relaciones publicas.

Analisis y seleccion de soportes y medios para la
planificacion de programas, campanas y acciones
de publicidad y de relaciones pUblicas.

Analisis e investigacion de audiencias y de sus
motivaciones.

Teoria y practica de la aplicacion de los procesos de
marketing en general, del marketing relacional y
de la gestion de marca y sus técnicas especificas.
Conocimiento tedrico y practico de las empresas
de publicidad y de relaciones pUblicas.
Elaboracion de presupuestos de creatividad y ser-
vicios publicitarios y de relaciones publicas.
Creacion de nuevos mensajes y nuevos soportes.
Estudio y analisis de los procesos psicologicos, so-
cioldgicos, psicosociales, cognitivos y emocionales
de la comunicacion publicitaria y de las relaciones
publicas para la comunicacion persuasiva.
Capacidad y habilidad para definir una politica
de gestion de la informacion y documentacion en
empresas publicitarias y de relaciones publicas.

Salidas

profesionales

Direccion y gestion de la comunicacion publici-
taria y de las relaciones pUblicas

Planificacion estratégica y gestion de cuentas
publicitarias y cuentas en relaciones publicas.
Creatividad, realizacion y produccion publi-
citaria.

Investigacion de audiencias.

Planificacion y compra de medios.

Direccion de comunicacion.

Gestion de intangibles en empresas y organi-
zaciones.

Consultoria de comunicacion y de relaciones
publicas.

Docencia en publicidad y relaciones publicas.
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